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Wprowadzenie 

Organizacje non
do rea-

sto 
duszy dla

organizacji non profit
Andaleeb & Basu, 1995; 

Sargeant & Lee, 2002; MacMillan et al., 2005; Alhidari et al., 2018; Behl et al.,
Shaz & Hillyer, 2010; Francioni 

et al., 2021; Kaurov et al., 2022), jak i polskich (Wojciechowski, 2009; Pawlikowski 
et al., 2022; Schiffling & Piotrowicz, 2022) warunkach. two-
rzenie odpowiednich 

postrzeganie organizacji przez poten-

internetowych (Kent & Taylor, 1998; Ingenhoff & Koelling, 2010; Olinski & Sza-

dzanie relacjami z darcz (Waters & Feneley, 2013; 2014;
Pressgrove et al., 2015; Olinski & Szamrowski, 2020). 

W niniejszym artykule analizy ch i polskich organizacji
non profit. Organizacje bardzo . 1,3 miliona 

charytatywnych karmi, leczy, zapewnia schronienie, 
oraz statusu 

-ekonomicznego. i non profit ma bu-

cje non
(National Council of 

Nonprofits, 2019). 

Ba Polsce sta-
tj. 16,8%). 

Polskie organizacje non

stowarzyszenia i fundacje 
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przychody w
sowych zgromadzonych przez organizacje non profit (
nych, 2020). ponad 
1% krajowego PKB (PortfelPolaka.pl, 2021).

na koniec 2021 roku szacowano
profit 

prawie 16 (Ministerstwo 
).

Jak wynika
jednak na rzecz 

identyfikacja 

sposoba

 

, jak i
w
wodu kryzysu finansowego z 2008 roku ograniczono znacznie 
fundusze e dla organizacji non profit (Kumar & Chakrabarti, 2021). Pande-
mia COVID-
wielu organizacji (Yang, 2020; Holcomb et al., 2022; Plaisance, 2022), ale 
ich sytuacji finansowej (Kim, & Mason, 2021; Johnson et al., 2021; Intindola
& Burke-Kolehmainen

stabilno Hung & Hager, 2019; Lu et al., 2019; Miko ajczak, 2019; 
Qu, 2019; Tariq 
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jonowaniem organi-
zacji non profit (np. Chang & Tuckman, 1994; Carroll & Statera, 2008). Przy tym 

ideologicznego w wymiarze praktycznym skutkuje ona 
wy (Shon et al., 2019) oporem sek-
tora publicznego wobec zmian (Krukowski et al., 2023). Naturalnie owa elastycz-

e

polityki informacyjnej zainteresowanym stronom, 
i
isbrod, 2000; Parsons & Trussel, 2008; Harris & Neely, 2021

u dla 
Olsen et al., 

2001; Hart, 2002; Pollach et al., 2005; Waters, 2007a; Treiblmaier & Pollach, 2008). 

c
-Boire 

sowych jak najle
w tym zakresie (Waters, 2007b; Saxton & Guo, 2011; Hoefer, 2012). Pozyskiwanie 

Pollach et al., 2005;
Ozdemir et al., 2010; Nageswarakurukkal, 2020). 

cymi w inny
pomocne dla dalszego ich rozwoju oraz . Ponadto jest to 

profit 
w tym obszarze. 

Metodyka badawcza 

profit,
o

to organizacje (corporations) trusty
(trusts), (unincorporated asso-
ciations) lub inne rodzaje organizacji.
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organizacji tego typu do

nego, , wne. 
to i akcyjne

lub i e
K 2

zgodnie Przy tym mecha-
dokonuje indywidualnej i autonomicznej 

decyzji co do konkretnej organizacji, , a skarbowy jest 
y do przekazania 1,5% podatku na jej rzecz. 

w USA i Polsce przeanalizowano 

oczne zestawienia danych finansowych 
organizacji zwolnionych z podatku (Annual Extracts of Tax Exempt Organization 
Financial Data
Kodeksu Skarbowego jednoczonych. Annual Extracts of Tax

Zestawienia finansowe dane jak dochody, 

przez u (tzw. Internal Revenue Service
IRS), jak i osoby zainteresowane (np. badaczy, dziennikarzy, 

ne przez OPP. Dla 

zamieszczania sprawozda finansowych .
Przy tym o
wz one uprawnione do otrzymania 1,5% podatku PIT, czy nie.

Narodowy , 2023) oraz eKRS Ministerstwa Sprawiedliwo-

metod analizy tre-
content analysis) ich strony internetowe alnie 

pozyskane z wi-
tryn internetowych , czy 

,
wano na Rysunku 1.

2

w 2023 roku. 
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Rysunek 1. Proces badawczy

Statystyka 

SOI Tax Stats

Podmiot

Przedmiot 

Identyfikacja
badane organizacje non

100

non profit

polskich organizacji 
non profit

Baza danych 
Forbes

Ranking OPP

Sprawozdania 
finansowe 

i merytoryczne

Strony internetowe 
amery

non profit

Strony internetowe 

organizacji non profit

Sposoby 
przekazywania 
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ywania 

na stronie internetowej organizacji jest informacja 
to na 

jest na adres wskazanej organizacji non profit. Dopiero po tym organizacja zdepo-
nuje czek na swoim koncie bankowym. Zatem otrzymanie darowizny przez orga-

Darowizna e-czekiem

-czeku 
polega na 

-
-

Darowizna Google Pay

Google 

Darowizna kryptowalut przekazywanie walut cyfrowych jako darowizn na 
rzecz organizacji non np. organizacje 

y.
Karta kredytowa

darowizna jest pobierana z konta dawcy i przekazywana na konto organizacji 
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non

profit.
PayPal system ten zapewnia konto 

,
nym klik-

nizacji non
bankowe tej organizacji. 

- profit.
Przelew bankowy
cji non Automated 
Clearing House
mery rozliczeniowe w formularzu online, a darowizna zostanie przekazana au-

wire transfer

Z kolei w przypadku

Przelew online
banku). Badane organizacje non

do wykonania 

PayPal i.

a mianowicie utworze-
nia swoistego portfela elektronicznego (wirtualnego), zintegrowanego z doda-

organizacji. 
Tradycyjny przelew bankowy podobnie jak w USA polega na podaniu numeru 
konta bankowego na stronie internetowej organizacji non profit. Potencjalny 

mer konta i dane organizacji.  
Subkonto

o konta banko-
wego organizacji. Numer subkonta jest indywidualny i pozwala na dokonywanie 

Platforma pomocy
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Darowizna Facebook m
rodki tym sposobem na rzecz danej 

w Tabeli 1. 

Tabela 1. Sposoby pozyskiwania przez organizacje non profit 
z USA i Polski

Sposoby donacji USA Polska

Darowizna czekiem 32% 0%

Darowizna e-czekiem 10% 0%

Darowizna Facebook 0% 35%

Darowizna Google Pay 29% 0%

Darowizna kryptowalut 31% 0%

Karta kredytowa 93% 0%

PayPal 65% 7%

Platforma pomocy 0% 3%

13% 4%

Przelew bankowy 61% 72%

Przelew online 0% 56%

Subkonto 0% 27%

a oraz odbierania
przez Internet

ponad 9- ypadku polskich organizacji. Wynika to zapewne 

statystyk z 2023 roku PayPal jest bardziej popularny w Euro
nocnej
krajach UE Wielkiej Brytanii, i, Hiszpanii (MarketSplash,

.
przekazywanie donacji przez osoby indywidualne w USA
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szczyt w wieku 61-75 lat, kiedy to 77% gospodarstw domowych przekazuje darowi-
zny w %
kieruje osoba w wieku od 26 do 45 lat (Philanthropy Rountable, 2023). Nie dziwi 

cia organizacja 

3, natomiast w Pols

OPP). 

- orga-

WWW organizacji n
skich stronach 

-

Podsumowanie 

Gener

3 uzna-
wanymi za anonimowego dokony-
wania i ponadnarodowego transferu 
analiz. 
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nach internetowych. 

runkowa -
nie tylko tych 

pierania organizacji non profit, bowiem 

zacji-

wspierania organiza

-

danej organizacji. 
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alizowanego w projekcie Program 
-Mazurskiego w Olsztynie (POWR.03.05.00-00-Z310/17). 

METHODS OF ACQUIRING MONETARY DONATIONS THROUGH  
WEBSITES  A COMPARATIVE ANALYSIS OF AMERICAN AND POLISH 

NONPROFIT ORGANIZATIONS 

Abstract: Nonprofit organizations often rely on individual donors. Depending on the coun-
try and the socio-economic conditions prevailing there, they should offer various ways of 
transferring funds. It should therefore be assumed that different transfer mechanisms may 
be used in different countries. Therefore, the aim of the research presented in this paper is 
to identify ways of acquiring monetary donations offered by the surveyed nonprofit organ-
izations through websites. As part of the study, the websites of the 100 largest Polish and 
American nonprofit organizations in terms of revenue were analyzed. In the case of the 
USA, these organizations were classified as 501(c)(3), while in the case of Poland public 
benefit organizations (PBO). As a result of the research, it was found that American organ-
izations provide potential donors with more opportunities to transfer funds. In addition, the 
research has shown that the ways used by nonprofits to transfer funds differ in both analyzed 
countries.

Keywords: donation, philanthropy, nonprofit organization


